
2025年度
「M-VALUE DIGITAL

（デジタル広告効果測定調査）」
実施のご案内

「M-VALUE DIGITAL（デジタル広告効果測定調査）」 は、雑誌由来のWebコンテン
ツの価値可視化を目的とした日本雑誌協会・日本雑誌広告協会傘下のワーキングプロジ
ェクトの下、各協力出版社・広告会社の共同調査として2022年9月より開始いたしま
した。多くの皆様にデータをご活用いただくことで、出版社Webメディアの価値向上を
図るとともにデータに基づくプランニングや取引の活性化に貢献することを目指してい
ます。

この度、2025 年度調査を実施することになりました。つきましては、趣旨をご理解い
ただき、調査エントリーのご協力をいただけますよう何卒よろしくお願い申し上げます。

今回の調査は、前回と同じく随時エントリー方式で調査を実施いたします。

一般社団法人 日本雑誌協会 一般社団法人 日本雑誌広告協会

株式会社ビデオリサーチ
（事務局・調査実施機関）
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※媒体名はイメージです

調査対象
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（例）
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随時受付


